Presente e Futuro da D. O.
RIBEIRO
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DEBILIDADES

ESTRUTURA DO VINEDO.

EXPLOTACIONS VITICOLAS POUCO RENDIBLES.

CAPACIDADE EMPRESARIAL DAS ADEGAS.

CAPACIDADE COMERCIAL DAS ADEGAS.

31/03/2015



AMEAZAS

« CAIDA DO CONSUMO DE VINO.

« DIFICULTADE DE ACCESO AO COMERCIO EXTERIOR.

« COMPETIDORES DIRECTOS CON PRODUTO MAIS BARATO.
« PERDIDA DE SUPERFICIE VITICOLA.

« PERDIDA DE POBOACION.

« DIFICULTADE PARA A CREACION EXPLOTACIONS RENDIBLES.
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OPORTUNIDADES

« CONSUMIDOR MAIS EXIXENTE E INQUEDO.
« DISPOSICION DE PRODUTO EXCLUSIVO.

« POTENCIAL DE MELLORA NA CAPACIDADE DE XESTION E
APROVEITAMENTO DE RECURSOS.

« CAMBIO XENERACIONAL.
« INCREMENTO MERCADO ON LINE.
« NOVOS MERCADOS EMERXENTES.

e CRECENTE INTERES ENOTURISTICO.
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PILARES BASICOS ENDOXENOS
. E FORTALEZAS

MARCA RIBEIRO CONSOLIDADA.
AGROCLIMATOLOXIA OPTIMA
VARIEDADES AUTOCTONAS
CULTURA VITIVINICOLA
HISTORIA ASOCIADA

ENTORNO ARQUITECTONICO E PAISAXISTICO
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ACCIONS DE FUTURO

INCENTIVAR RESTRUCTURACION E RECONVERSION DO VINEDO.
AUMENTAR O PRECIO DA UVA A PARTIR DA DEMANDA.

INCENTIVAR UN COMITE DE CONTROL ORGANOLEPTICO CREATIVO, QUE
DESENVOLVA TENDENCIAS ACORDES CO MERCADO.

POTENCIAR O CARACTER EMPRESARIAL DAS ADEGAS.

PROFESIONALIZACION DA COMERCIALIZACION E DESENVOLVEMENTO DE
NEGOCIO.

POTENCIAR O COMERCIO ON LINE
CHEGAR AO CONSUMIDOR XOVEN.
APERTURA DE NOVOS MERCADOS EMERXENTES.

MELLORA DE MERCADOS ACTUAIS.
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